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A Enox € um veiculo de midia, cujo maior ativo € a administracao de uma rede social “real life”
composta por cerca de 5.000 estabelecimentos gue juntos recebem mais de 100 milhoes
de visitas por més.
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concelto

Para os anunciantes, investir na ENOX & investir nos momentos de descontracao
e consumo do ativo mais importante da estratégia de uma marca:

SEU TARGET PRIORITARIO.

Além de presenca, relevancia e gualidade, o impacto de midia da ENOX no PDV influencia a
compra e gera SELL-OUT instantaneo, diferentemente da maioria dos veiculos do mercado.

Para identificar a qualificacdo do impacto da ENOX, usamos a sigla: IGCA

e O8 0B @)

sua marca inteligéncia CoNsSUMo contato atengao

| C C

sell-out

Nessa apresentacao, voceé tera acesso a informacoes para investir no momento de consumo
das pessoas gue freguentam as lojas de conveniéncia da Enox Brasil.



ENOX LOJAS DE CONVENIENCIA |"y

5
det
A REDE Tossuﬂ oias com + de 5 milhdes enie

= A= R~ VI~ U
Para o shoLppE o canal de 10)a de CONVENIENCIA é fundamental,

pois oferece comodudade D@T\C\d&d@ e @@j/ﬂgﬂg@@]@ NO CONSUMO

P

de prﬂd“tﬂs & SG“’IQOS do dia-a-dia.




BR Mania

PONTOS DE VENDA / LOJAS DE CONVENIENCIA f§ ™ !
PERFIL: faixa etaria:

18/50
il

anos
ABC
classe social:

72% 28% 3! ’ 600 Lojas

13 Estados
génerozw *

O 55% Sudeste
15% Sul
‘ 10% Centro Oeste
tempo meédio de
permanéncia:

o 20% Nordeste
[
6min

o
0

®
10 20 30 40 o0 60

—_

L CONVENIENCIA

=P DE 5 M".HﬁES L ANCHE
CAIXA-ELETRONICO

distribuicao da audiéncia:

SEG TER QUA QUI SEX SAB DOM

ticket médio:

‘m




+ 2.500

geladeiras

H

U

BR Mania

PONTOS DE VENDA / LOJAS DE CONVENIENCIA f§ ™ !
INFORMAGAO & FORMATOS

+ 1.200

DOSICOES No
!Checﬁout

f&, de 5 milhoes

de transagoes mensais

+2.000 m

colaboradores no caixa

ED + 45 milhoes

faturamento mensal

formatos:

enox

ondeas .
pessoas estao.
99 © 600 A O
LTI LLLN ﬂ
nde as

display de balcao

apliqgue nos monitores do caixa

onde a: pessoas estao.
(J ® 66 © O [ ]
S ¥y YY 1T TN —

faixa de gondola

interagoes: =
)
/| @‘

mob

) EB

ondeas ..
25SS0as es! tao.

p
sinaRRNae]

adesivo nas geladeiras

o b,
pessoas estao.
siiaRdNaed

adesivos de vitrine

@ Outros formatos:

ile de teto

enoxya’)

TVs
[m] %5 ]
we- )
=]

OR Code Twitter Facebook



PLANO DE INVESTIMENTO: midia e operacao

28 dias de veiculacao por loja

VOLUME INVESTIMENTO IMPACTOS CPM
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R$ 313.5 mil 960 mil R$ 327
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e O custo de produgéo dos materiais de campanha NAQ esta incluso na tabela acima (para fins de planejamento, favor estimar um valor de produgéo entre 10% e 20% da midia).
e A distribuic@o geografica dos locais podera ser feita de acordo com a estratégia do anunciante, sempre respeitando as cidades operadas pela Enox.
e Para uma cidade receber parte da campanha, um minimo de 5 locais devera ser considerado.
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