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0 que €

A Enox € um veiculo de midia, cujo maior ativo € a administracao de uma rede social “real life”
composta por cerca de 5.000 estabelecimentos que juntos recebem mais de 100 mihoes
de visitas por mes.
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concelto

Para os anunciantes, investir na ENOX & investir nos momentos de descontracao
e consumo do ativo mais importante da estratégia de uma marca:

SEU TARGET PRIORITARIO.

Além de presenca, relevancia e gualidade, o impacto de midia da ENOX no PDV influencia a
compra e gera SELL-OUT instantaneo, diferentemente da maioria dos veiculos do mercado.

Para identificar a qualificacdo do impacto da ENOX, usamos a sigla: ICCA
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sua marca inteligéncia CoNsSUMo contato atengao

| C C

sell-out

Nessa apresentacao, voce tera acesso a informacoes para investir no momento de consumo
das pessoas gue freqguentam as farmacias da Enox Brasil.
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PONTOS DE VENDA / DROGASIL Q

PERFIL: faixa etaria:
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classe social:
40%. 60% 360 Lojas
. 6 Estados
T * O 152?;0 guldeste
genero: ® ‘ 10% antro Oeste
O 20% Nordeste
tempo médio de /
permanéncia: 5 M-ih p
transacoes mensais
COSMETICOSCUIDADO
distribuicdo da audiéncia: BELEZA

ticket medio: RAPI D EZ

6R$40
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PONTOS DE VENDA / DROGASIL Q enox
INFORMA(}AO & FORMATOS
formatos:

+ 10 000 display de balcao/caixa
|

cestinnas utilizadas

+ 1 000 cestinha personalizada

stopper

| $J+ de 5 milhdes st LLLITU

faixa de gondola

de transagoes mensais . sampling o caixa
+1.95003 "
N

gondola
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check-out

Outros formatos:

Tag em produtos “

TVs

@ : 200 milhdes o, g : e

+4.000 'h

colaboradores no caixa

faturamento mensal

QRCode Twitter



PLANO DE INVESTIMENTO: midia e operacao

28 dias de veiculacao por loja

VOLUME INVESTIMENTO IMPACTOS CPM

DE LOJAS BRUTO TABELA .C.C.A. .C.C.A

FORMATOS liquido)

POR LOJA

R$ 120 mil 360 mil R$ 333
R$ 165 mil 720 mil R$ 229

R$ 227 mil 720 mil R$ 316
R$ 313.5 mil 1.44 MM R$ 218

30

60

R$ 432 mil 1.44 MM R$ 300

120 R$ 594 mil 2.88 MM R$ 206

e 0 custo de produgéo dos materiais de campanha NAQ esta incluso na tabela acima (para fins de planejamento, favor estimar um valor de produgéo entre 10% e 20% da midia).
e A distribuicdo geografica dos locais podera ser feita de acordo com a estratégia do anunciante, sempre respeitando as cidades operadas pela Enox.
e Para uma cidade receber parte da campanha, um minimo de 5 locais devera ser considerado.

pre-campanha (entre 10d e 28d) campanha (23d)

até 7d 7d/14d até 7d até 48hs semanal até 48hs 28d
PRAZOS & =l @ TAMBEM \
~ E. .|
OPERAGOES: (=) INCLUSOS: oL,
validagao  producao logistica execucao manutencdo  retirada locacdo de  checking  making of

da arte espacgo fotografico
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